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Titelbeschreibung:

Durst l6schen muss schnell gehen. Wenn der Durst dann
auch noch geschmackvoll gestillt wird, entsteht nach dem
GLUCK, GLUCK wohltuendes GLUCK. Design fiir Ge-
trinke muss schnell funktionieren und kommunizieren.
Der Zugriff auf eine Getrinkeverpackung erfolgt in einem
Augenblick. Das »Sekunden-Design« des Covers und das
Versprechen auf ein gliickliches Ende des Dursts gestaltete
Heintschel®, Freising. — www.heintschel.haus
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