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Titelbeschreibung:

»In der Fabrik stellen wir Kosmetika her. Uber die Ladentheke
verkaufen wir Hoffnung«, formulierte Charles Revson einst
trefflich. Die Versprechungen »schon, »jung« und »sexy« auf
unseren fiktiven Verpackungen demaskieren einerseits die Ab-
sicht des Werbeversprechens - anderseits kann man sich der
Verheiflung der Begriffe nicht entziehen. Wer wollte da nicht
zugreifen? Die Cover-ldee und das Design kreierte Heintschel®
— www.heintschel.haus
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