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Titelbeschreibung:

Wenn wir an die Zukunft im Packa-
ging denken, kommen viele Fragen
auf: Wie werden Verpackungen im
virtuellen Einkaufsregal aussehen?
Wie werden Produkte prisentiert?
Prisentieren sie sich selbst? Eins
steht fest, Packungsdesign wird nicht

mehr nur in der physischen Welt er-
lebbar sein, sondern lebendiger und
interaktiver denn je gestaltet werden. Animierte Gestaltungs-
elemente, virtuell ausklappende Produkt- und Hintergrund-
informationen und individualisiertes Design steigern die Neu-
gierde auf ein Produkt. Eine spannende Zeit kommt auf uns
zu, meint Win Creating Images Berlin. Die Agentur hat den
Titel von creativ verpacken gestaltet. — www.win-ci.de

Das Material fiir den Umschlag
Za nders dieser Zeitschrift stammt von
= Zanders, Hersteller hochwertiger
Spezialpapiere und -kartons fiir Etiketten, Verpackungen
und grafische Anwendungen. Es handelt sich um Zanpack
touch, 240 g/m? eine Kartonqualitit mit ungestriche-
ner Oberfliche und angenehmer, natiirlich-rauer Haptik.
Zanpack touch eignet sich besonders fiir Marken, die ihre
naturnahe, Okologische Ausrichtung betonen wollen. —

www.zanders.com
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