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nen? Oder lieber auf dem Smart-
phone die neuesten Meldungen 
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dungen keine Frage von Entweder-oder. Stattdessen nimmt 
man einfach von beidem das Beste: schöne Verpackungen, die 
bunt in den Regalen stehen und zusätzlich gezielt auf ein paar 
Specials aufmerksam machen. Hightech und handaquarellier-
te Illustrationen zeigen das Titelmotiv von Markenliaison, 
München. — www.markenliaison.com

Das Material für den Umschlag die-
ser Zeitschrift wurde von Stora Enso 

hergestellt – dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Es handelt 
sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flächengewicht von 
240 g/m². Ensocoat bietet jetzt noch höhere Weiße und eine noch 
schönere Blautönung. Ensocoat – Engagement für Luxus. —  
www.storaenso.com
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