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Titelbeschreibung:

srerpacken  JE.
Sich in den Laden zwingen, durch =
die Regale schieben und vor lauter E I
Preisschildern nichts mehr erken- - :
nen? Oder lieber auf dem Smart- |

phone die neuesten Meldungen
lesen und per iBeacon auf ein Son-
derangebot aufmerksam gemacht
werden, das direkt vor einem im

Regal steht? Im modernen Verpa-
ckungsdesign sind solche Entschei-

dungen keine Frage von Entweder-oder. Stattdessen nimmt
man einfach von beidem das Beste: schone Verpackungen, die

bunt in den Regalen stehen und zusitzlich gezielt auf ein paar
Specials aufmerksam machen. Hightech und handaquarellier-
te lllustrationen zeigen das Titelmotiv von Markenliaison,

Miinchen. — www.markenliaison.com

Ensocoat 23 Das Material fiir den Umschlag die-

oo ser Zeitschrift wurde von Stora Enso
hergestellt—-dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Eshandelt

sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flichengewicht von

240g/m% Ensocoatbietetjetzt nochhohere Weifle und einenoch
schonere Blautonung. Ensocoat - Engagement fiir Luxus. —
www.storaenso.com
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