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Titelbeschreibung:
Das Thema Markenrecht ist für 
viele Designer ein undurchsichti­
ger und komplizierter Gegner, mit 
dem man sich besser nicht anlegt. 
Dabei ist das Markenrecht vor al­
lem auch ein Verbündeter, der kre­
ative Arbeit schützt und das Leben 
erleichtert, beschreibt das Team 
von KH Design, Offenbach, seine 
Gedanken bei der Titelgestaltung 
dieser Ausgabe. — www.khdesign.de 
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