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Titelbeschreibung:
Ein Chamileon nutzt sei-

verpacken ...

ne farbenprichtige Fihig- =
keit, sich der Umgebung e
anzupassen, dazu, sich b
unsichtbar seinem Opfer
zu ndhern. Nicht jeder will
also um jeden Preis auffal-
len. Nun, dies gilt nicht fiir
das Titelblatt von Indeed
Innovation, Hamburg. Die

diesjdhrigen Gestalter der
Titelseiten haben noch ein-
mal alles gegeben und das Unmogliche moglich gemacht:

ein Chamadleon, das auffillt! — www.indeed-innovation.com

Merck hat eine neue Drucktechnologie entwickelt und
zum Patent angemeldet, bei welcher die auf natiirlichem
Glimmer basierenden Effektpigmente der Produktreihe
Pyrisma® additiv verdruckt werden und auf diese Weise
den RGB-Farbraum (additive Farbmischung) erstmals fiir
Druckanwendungen erdffnen.

Werden bei der additiven Farbmischung die drei Primir-
farben (Rot, Griin und Blau) bei voller Intensitit auf einem
schwarzen Untergrund gemischt, erginzen diese sich zu
einem weifen Farbeindruck - wie die Darstellung auf Bild-
schirmen oder die Digitalfotografie (siehe Artikel auf den

Seiten 16-17) — www.merckgroup.com.

Veredelungspartner:

o DSN Artwork Prepress Antwerp — www.ds-n.com
Merck KGaA — www.merck-pigments.com
H.C.MOOG GmbH — www.hcmoog.de

Saueressig GmbH & Co. KG — www.saueressig.de
Siegwerk Druckfarben AG & Co. KGaA — www.sieg-

werk.com

o Vrijdag Premium Printing — www.vrijdag.n!

P Das Umschlagmaterial Ensocoat

\ ) 2S von Stora Enso ist zweiseitig be-

o schichtet. Der Multi-Layer SBS-Kar-

ensocoat ton, hier in einer Grammatur von

270 g/m?, sorgt mit seinem hohen

Weifdgrad fiir eine brillante Darstellung des Drucks sowie

eine herausragende Farb- und Kontrastausbildung. Durch

seine weiche Oberflichenstruktur eignet er sich beson-

ders fiir Folienveredelungen und Priagungen. Somit bie-

tet Ensocoat 28 fiir anspruchsvolle Verpackungslosungen

eine beidseitige Priasentationsfliche, die Eindruck macht.
— www.storaenso.com
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