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Titelbeschreibung

Giuseppe Cipriani, der in den 1930er Jahren in Venedig die berühmte »Harry‘s 
Bar« eröffnete, pflegte auf die Frage nach dem Grund seines Erfolges zu ant-
worten: »Serve others as you want to be served yourself !« Sein Credo lautete 
außerdem: »Service, quality and luxury !«
Das Titelcover der aktuellen Ausgabe von creativ verpacken möchte zur Essenz 
dieser Art des »Servings« motivieren und dabei auf die Liste von Dienstleistern 
im Bereich Packaging hinweisen. »Cheers to the world !« Giuseppe Cipriani 
prostet der Düsseldorfer Designagentur Paxx zu, die den Titel für diese Ausga-
be entworfen hat. y www.paxx.de
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Der Umschlag ist auf Carta Integra (250 g/m2) von Metsä Board 
gedruckt, ein gestrichener, gebleichter Faltschachtelkarton aus 
Frischfaser. Optische Brillanz und konstante Oberflächeneigen-
schaften auf beiden Seiten machen Carta Integra zum idealen 
Produkt für Druckanwendungen mit Anspruch. Der Karton ist 
leichtgewichtig mit hoher Steifigkeit, umweltfreundlich, sowohl 
in der Herstellung als in der Entsorgung, und 
in direktem Lebensmittelkontakt, zum Beispiel 
für die Verpackung von Pralinen, einsetzbar. 
Erhältlich von 170 bis 330 g/m2. 
y www.metsaboard.com
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