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Eine »handmade« 
Annäherung an 
Manufakturen.

Löffelweise Genuss 
verspricht Honig  

der besonderen Art.

Täuschend ähnlich: 
Badeschokolade 
aus der Manufaktur 
ähnelt verblüffend 
dem kulinarischen 
Original.
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Das letzte Cover in diesem Jahr widmet Schoch & Sonders, 
Zürich / Schweiz, all denjenigen Menschen, die durch ihren Einsatz 
von Herz und Seele für Regional- und Manufakturmarken das 
Unmögliche möglich machen. Das Ergebnis ist die Inszenierung 
einer unmöglichen Kuchenkreation.
y www.schochsonders.ch

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist zweiseitig 
beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit einer Grammatur 
von 240 g/m2, sorgt mit seinem hohen Weißgrad für eine brillante 
Darstellung des Drucks sowie eine herausragende Farb- und Kon
trastausbildung. Durch seine weiche Oberflächenstruktur eignet er 
sich besonders für Folienveredelungen und Prägungen. Somit bietet 
Ensocoat 2S für anspruchsvolle Verpackungslösungen eine beidsei- 
tige Präsentationsfläche, die Eindruck macht.
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Pia Pötting sucht mit ihrer 
Agentur Information Design 
neue Wege für Kunden und 
Produkte.

Mannigfaltige Ver-
marktungsideen rücken 
regionale, handgemachte 
Produkte ins Bild.

Elegant kommen 
Essig und Öl aus 
der Manufaktur an 
der Côte d’Azur.
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