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Markenfiihrung - Brand Management m

Eine bessere Produktqualitdt
herzustellen steht am Anfang,
nicht am Ende der Erfolgs-
leiter.
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In der schier unendlichen Welt analoger Private Label Marken spielen Design,
Marketing und Werbung die vorrangige Rolle, um Handelsmarken auf die Ver-
brauchertrends abzustimmen. Schlagworte wie Gesundheit, Nachhaltigkeit, Ethik,
Wohlbefinden und herausragende Qualitét dienen der einfachen Erweiterung
des Verkaufsversprechens und sollen da am Markt differenzieren, wo es darum
geht, weitere Produkte zur Eroberung neuer Kundensegmente zu entwerfen.
Der Titel wurde von Spy Brand Communication, Kéin, gestaltet.

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist zwei-
seitig beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit einer
Grammatur von 240 g/m? sorgt mit seinem hohen Weif3-
grad flir eine brilliante Darstellung des Drucks sowie eine
herausragende Farb- und Kontrastausbildung. Durch seine
weiche Oberfldchenstuktur eignet er sich besonders fiir
Folienveredelungen und Pragungen. Somit bietet Ensocoat
2S fiir anspruchsvolle Verpackungslésungen eine beidseitige
Présentationsfldche, die Eindruck macht.
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