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Verpackung muss im 
Spielwarenbereich 
die Aufgaben der oft 
nicht mehr vorhan-
denen Fachverkäufer 
übernehmen.

Der Vision, etwas komplett 
Neues zu schaffen, auf der 
Spur: United* dsn.

In jedem Produkt 
schläft eine Melodie, 
die nur zum Klingen 
gebracht werden 
muss …
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Anne Triebas Blick auf 
die Verpackungs- und 
Marketingwelt.

Dreidimensionalität im Druck, auch haptisch erlebbar, das ermöglicht ein neu-
artiges Druckverfahren, das mit Chip-Off-Lacken (siehe auch S. 30) arbeitet.  
Die Druckerei Model Kramp, Hanau, hat sich für die Veredelung des Titelmotivs 
den Chip-Off-Effekt einer neuen Lackserie von Weilburger Graphics, Weilburg, 
zunutze gemacht. Zwei Lacke, einer abstoßend ausgerichtet, einer mit Color-
stream-Effektpigmenten von Merck, Darmstadt, werden geschickt kombiniert, 
so dass ein neuartiger optischer und haptischer Effekt entsteht. 
Bei der Handy-Umverpackung wird der Effekt in Streifen positiv / negativ ein-
gesetzt – positiv der Abstoßlack und negativ der Colorstream-Lack. Bei dem 
»Styroporeinsatz« werden beide Lacke vollflächig übereinander appliziert, 
wodurch der zweite Lack unkontrolliert aufreißt. Dadurch entstehen dreidimen-
sionale Strukturen, optisch und haptisch, ohne Einsatz von Prägeformen.
Das Titelmotiv entwarf Wincommunication, Aachen.

„ Schläft ein Lied in allen Dingen 
Die da träumen fort und fort, 
Und die Welt hebt an zu singen 
Triffst du nur das Zauberwort.

Joseph Freiherr von eichendorFF
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QR Code entführt 
Verbraucher in die 
Welt der Marke.
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