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= Portrait

, , Schléft ein Lied in allen Dingen united* dsn, llc:
Die da traumen fort und fort, In jedem Produkt Was ware wenn? 22
Und die Welt hebt an zu singen schlaft eine Melodie,
Triffst du nur das Zauberwort. die nur zum Klingen
JoserH FREIHERR VON EICHENDORFF gebr acht werden
muss ...

Portrait [¥]

Der Vision, etwas komplett
Neues zu schaffen, auf der
Spur: United* dsn.

Dreidimensionalitdt im Druck, auch haptisch erlebbar, das ermdéglicht ein neu-
artiges Druckverfahren, das mit Chip-Off-Lacken (siehe auch S. 30) arbeitet. —
Die Druckerei Model Kramp, Hanau, hat sich fiir die Veredelung des Titelmotivs E
den Chip-Off-Effekt einer neuen Lackserie von Weilburger Graphics, Weilburg, S
zunutze gemacht. Zwei Lacke, einer abstoBend ausgerichtet, einer mit Color-
stream-Effektpigmenten von Merck, Darmstadt, werden geschickt kombiniert,
so dass ein neuartiger optischer und haptischer Effekt entsteht.

Bei der Handy-Umverpackung wird der Effekt in Streifen positiv/negativ ein-
gesetzt - positiv der AbstoBlack und negativ der Colorstream-Lack. Bei dem
»Styroporeinsatz« werden beide Lacke vollfléchig (bereinander appliziert,
wodurch der zweite Lack unkontrolliert aufreiBt. Dadurch entstehen dreidimen-
sionale Strukturen, optisch und haptisch, ohne Einsatz von Prageformen.

Das Titelmotiv entwarf Wincommunication, Aachen.

serpacken........
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= TopThema - Topic

Mit dem Verbraucher in Kontakt
treten ...

Die Verpackung - der Verkaufer

Neue Wege fiir neue Bedurfnisse:
Verpackung mit Mehrwert

Wie die Verpackung Hersteller, Handel
und Verbraucher vernetzt

Aus dem Regal auf den Tisch

= Entdeckt - Discovered

Premiere auf dem Umschlag
von creativ verpacken:
Chip-Off Effektlackierungen fir
anspruchsvolle Produkte

First in last out:
Schmeckt es noch?

Uberraschende Geschmackserlebnisse

Investing in lowering fossil
carbon emissions

Gruner Einkaufskorb:
Ohne Bio-Handel keine Bio-Kaufer

Erratum

Meldungen

Standards

Editorial

creativ verpacken fragt:

Jorg Willich, Robert Neumann,
Martin Débler, Evelin Ceglarek,
Marco Perd
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Agenturen/agencies
Ausgezeichnet/honored
Veranstaltungen/events
Wettbewerbe / awards

Cartoon-Verpackung

Lesen & Nachschlagen/ literature
Designerborse/ designers exchange
Profi-Partner/business contacts
Vorschau/ preview

Impressum/imprint
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TopThema - Topic B

QR Code entfiihrt
Verbraucher in die
Welt der Marke.

Wie kommunizieren Markenartikler mit dem Verbraucher?

Entdeckt - Discovered Ef]

Sorgen fiir hohe Aufmerksamkeit am PoS:
Getrankeboxen.



