Portrait m

Anne Triebas Blick auf
die Verpackungs- und
Marketingwelt.

Eindeutige Farb-
codes strahlen den
Verbraucher an.

Entwickeln neue Instrumente
fir die Arbeit mit den Kunden:
Annett und Sandra Schaper,
Menori Design.

Der Titel thematisiert am illustrierten Beispiel eine Entwicklung im Elektronik-
Bereich: wo friiher kundiges Fachpersonal das Gerét aus der einfachen
Transportverpackung nahm und dem geneigten Kéufer présentierte, ist der
Verbraucher heute mehr auf sich gestellt. In groBen Fachmérkten liegen

die Produkte offen aus, man nimmt sie in die Hand, probiert selbst aus und
informiert sich anhand der Beschreibung auf den Verpackungen (ber spezielle
Features. Das Packaging ist Imagetrdger der Marke. Design, Material sowie die
Haptik bilden den passenden Rahmen fiir die Produktprésentation und erset-
zen als Informationstréger in vielen Féllen das Verkaufsgespréch.

Idee und Gestaltung: Sabinefunkdesign, Hamburg.

Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, einer Kartonsorte von
Iggesund, die eigens fiir grafische Produkte mit auBBergewdhnlich hohen &sthe-
tischen Druckanforderungen kreiert worden ist. Der Karton ist beidseitig matt
gestrichen und hat eine gleichméBige Oberflédche. Diese, kombiniert mit bes-
ten Kartoneigenschaften sowie Veredelungs- und Prégemdglichkeiten, macht
Invercote Creato zu einem idealen Partner fiir grafische Anwendungen.
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Am Anfang
stand die
Sendung mit
der Maus ...

TopThema - Topic m

, , Wenn [...] es auf kiinftigen

Markten in hohem Ausmal
um das Mitteilen hoch interessanter
Botschaften gehen wird, sollte man alle
Methoden benitzen, die abgesichert
angeben konnen, wie Bedeutungen

aufgebaut werden.
DR. HELENE KaRMASIN

Entdeckt - Discovered EJ

Edwperhabam
PRose Mgt

Kleine Verénderung, groBe Wirkung.



