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Hamburg, das den Titel dieser Ausgabe gestaltet hat. —  
www.donkey.de

Der Titel wurde in Zusammenarbeit mit Einsatz Creative 
 Production ausgefeilt und reingezeichnet. Seit Jahren ist Ein-
satz Partner von Donkey und spielt nicht nur bei dieser Titel-
gestaltung, sondern auch bei der Produktion zahlreicher Ver-
packungen eine tragende Rolle. Von der Reinzeichnung bis zur 
Abwicklung der Produktion — www.einsatz.de
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