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Titelbeschreibung:
Mit kreativen Out-of-the-box-
Konzepten schligt die Getrianke-

verpacken ...

industrie neue Téne an. »Das Ge-
trink« erfindet sich neu, hat Spaf}
am Spiel mit Formen und Far-
ben, verleiht dem Drink ein Ge-
sicht, einen eigenen Charakter.
Wird damit vom Durstléscher
zum Lifestyle-Produkt, das zum

Ausdruck des personlichen Ge-

schmacks dient. Und steht damit

ganz im Zeichen der Individualitit und ldeenvielfalt - wie die
neue Zielgruppe. Den Titel gestaltete Win Creating Images. —
www.win-ci.de

Z d Das Material fiir den Umschlag
_a n e rs dieser Zeitschrift stammt von
- Zanders, Hersteller hochwertiger
Spezialpapiere und -kartons fiir Etiketten, Verpackungen und
grafische Anwendungen. Es handelt sich um Zanpack tinted,
265 g/m2, einen durchgefirbten Karton mit einer weiflen, dop-
pelt gestrichenen Vorderseite und einem dunkelblauen Riick-
seitenstrich. Zanpack tinted eignet sich ideal fiir Designs mit
intensiver Falzung, Stanzung oder Prigung. —
www.zanders.com
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