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Titelbeschreibung:

Geschenke-Auspacken macht Freude.
Doch wohin mit dem Papier? Die Schlei- ,‘: I,
i

ol g

N

fe autheben oder doch lieber gleich weg?
Attraktives Erscheinungsbild, Conve-
nience und Nachhaltigkeit sind im Pa-
ckungsdesign oft entgegengesetzte Pole,
zwischen denen der Gestalter vermittelt.
Wer am Strand das Trendgetrank Kokos-
wasser schliirft, hat dieses Problem nicht: Die Kokosnussscha-
le ist Produkt und Verpackung zugleich. Das ist nicht nur be-
quem, sondern auch nachhaltig - die Packung wichst direkt
mit. Da kann ansonsten nur noch das Eis mithalten, dessen
Waffel sogar gegessen werden kann. Da wir aber hierzulan-
de weder dauernd am Strand sitzen noch den ewigen Som-
mer genieflen konnen, diirfen wir Designer die Verpackung
fur Trendgetrdanke entwerfen - das Strandgefiihl inklusive.
Das Titelbild ist eine ldee von Markenliaison, Miinchen. —
www.markenliaison.com

Ensocoat 28 Das Material fiir den Umschlag die-

oo ser Zeitschrift wurde von Stora Enso
hergestellt—- dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Eshandelt
sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flachengewicht von
240g/m?% Ensocoatbietetjetzt nochhohere Weifle und einenoch
schonere Blautonung. Ensocoat - Engagement fiir Luxus. —
www.storaenso.com
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