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Titelbeschreibung:
Fiir das Cover von creativ verpacken wird das moderne Trendpro-
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dukt Ananas mit metallischen Effekten neu und kreativ in Sze-
ne gesetzt. Im Mittelpunkt steht hier die Umsetzung des Motivs
mit Metallic- und Perlglanzeffekten. Die Besonderheit ist die :
Verwendung hochwertiger UV-Silberfarbe im Gegensatz zu sub- IDHINK.MEII
stratspezifischen Effektverfahren und dessen Zusammenspiel
mit leuchtenden Sonderfarben und dem Perlglanzpigment Luxan

Dootr. Das Projekt wurde mittels llloom von Eckart, einem exklu-
siven Produkt- und Serviceportfolio fiir die effektvolle Veredelung
von Substraten, realisiert. Illoom konzentriert sich auf die Bediirfnisse von Designern und
Agenturen und ermdglicht mit Hilfe von Toolkits einfache, kostengiinstige und wirkungs-
volle Visualisierungen von metallischen Effekten. Weitere Informationen finden Sie unter
www.illoom.eckart.net und auf Seite 24-25 dieser Ausgabe.

© feldmuehle Der Umschlag wurde gedruckt auf Viva Card C2S 250 g/m? von
Feldmuehle Uetersen. Viva Card - The Silky Smooth Operator
- ist ein gestrichener Zellstoffkarton, der mit einer doppelt gestrichenen, matten Ober-
fliche auf einer oder zwei Seiten angeboten wird. Die hochweifle, helle, glatte und matte
Oberfliche ermoglicht brillante Druckergebnisse. Aufgrund seines spezifischen Volumens
und seiner Steifigkeit eignet sich Viva Card fiir eine Vielzahl von Verpackungen und fiir gra-
fische Anwendungen, wie Faltschachteln, Spielkarten, Einkaufstaschen, Postkarten oder
Umschlige. Produktinformationen finden Sie auf www.feldmuehle-uetersen.com

Projektpartner:
Effekte: Eckart - illoom.eckart.net Design: Schawk! Niirnberg - schawk.com
Papier: Feldmuehle - feldmuehle-uetersen.com  Realisierung: GT - gt-trendhouse42.de/
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