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Titelbeschreibung:
Ohne Wasser kein Leben! Und 
ohne Leben keine Freude. In-
deed Innovation, Hamburg, 
stellt es auf der Titelseite dar: 
Ob aus einer tiefen Quelle 
oder vom hohen Gletscher 
– das köstliche Nass ist ele-
mentarer Bestandteil aller nur 
erdenklichen Getränke. Die 
meisten davon bringen uns 
wahrlich irdische Freude. — 
www.indeed-innovation.com
Veredelt wurde der Umschlag mit dem Laser von Highlight 
Media, Wendlingen. — www.highlight-media.eu

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von 
Stora Enso ist ein beidseitig doppelt 
gestrichener Karton. Der Multi-Layer 
SBS-Karton, hier mit einer Grammatur 
von 270 g/m2, sorgt mit seinem hohen 

Weißgrad für eine brillante Darstellung des Drucks sowie eine 
herausragende Farb- und Kontrastausbildung. Durch seine 
weiche Oberflächenstruktur eignet er sich besonders für Fo
lienveredelungen und Prägungen. Somit bietet Ensocoat 2S für 
anspruchsvolle Verpackungslösungen eine beidseitige Präsen-
tationsfläche, die Eindruck macht. — www.storaenso.com
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