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Weingenuss in allen 
Lebenslagen …

Grüne Kappe 
als Erkennungs-
zeichen.

Kräuterlikör aus 
der Apotheke mit 
Markenkonzept.
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Titelbeschreibung:
Voilá … der neue »Fla-Beu-Cup-to-Go«! Mit diesem Fantasiegebilde möchte 
die Designagentur Paxx, Düsseldorf, die vielfältigen Gestaltungsvariationen im 
Getränkebereich visualisieren. Gerade hier bieten sich dem Designer beinahe 
unbegrenzte Möglichkeiten, sich kreativ auszutoben. Im doppelten Sinne … 
»Ein Teil der Arbeit ernährt und der andere formt: Die Hingabe an die Arbeit 
ist es, was uns formt.« (Antoine de Saint-Exupéry)
y www.paxx.de

Der Umschlag ist auf Carta Integra (250 g/m2) 
von Metsä Board gedruckt, einem gestrichenen, 

gebleichten Faltschachtelkarton aus Frischfaser. Optische Brillanz und konstante 
Oberflächeneigenschaften auf beiden Seiten machen Carta Integra zum idealen 
Produkt für Druckanwendungen mit Anspruch. Der Karton ist leichtgewichtig 
mit hoher Steifigkeit, umweltfreundlich, sowohl in der Herstellung als auch in der 
Entsorgung, und in direktem Lebensmittelkontakt, zum Beispiel für die Verpackung 
von Pralinen, einsetzbar. Erhältlich von 170 bis 330 g/m2.
y www.metsaboard.com
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Vom magischen Augenblick 
zwischen Produkt und Ver-
braucher …

Zu Dritt nach vorne: 
Wesemann Werbeagentur.

Die Vielfalt 
Irlands.
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