
4 creat iv  verpacken 7/2013

I N H A LT  C R E A T I V  V E R P A C K E N  7 / 2 0 1 3

Stärkeres 
Markensymbol 

für russische 
Biermarke.

Schlichte 
Gestaltung als 
Hingucker.

Deutsch Design Works: 
Mit hochqualifiziertem 
Team zum Erfolg.

P o r t ra i t   24

	 Portrait

Deutsch Design Works: 
Strategisches Marken- und  
Packungsdesign	 24

n	 Getränke · Beverages

Flasche mit Botschaft	 8

Neue Studie:  
Wein verkauft sich über Design 
Hohe Kunst der Weinpräsentation	 10

Position: 
Eine besondere Verpackung  
für besondere Momente	 11

Zurück zu den Wurzeln	 12

Symbole des Glücks 	 13

Aus dem Rahmen fallen	 14

News about tea and vodka	 15

Klassiker mit Charakter	 16

Markensymbole: 
Modernität, Klarheit und Frische 	 17

Bierspezialität weckt  
Sammelleidenschaft 	 18

Getränkedose im neuen Mantel	 18

The Art of Packaging Premium	 19

n	 Markenführung ·  
Brand Management

Neuer Markenauftritt für 
Schweizer Kaffeemarke 	 20

Aus der Konsumentenpsychologie: 
Konische Biergläser schneller leer ?	 21

Stationärer Handel oder Home-Shop- 
ping – zwei Erfahrungen aus der Praxis: 
Verführung am Bildschirm 	 22 
Verkaufskanäle ergänzen	 23

S c h w e r p u n k t  ·  F o c u s   12

S c h w e r p u n k t  ·  F o c u s   17

Völlig unmöglich ! Das Titelbild, gestaltet von Schoch & Sonders, Zürich / Schweiz, zeigt 
eine Flasche, die so wohl nie am PoS

 
stehen wird. Doch die Flasche hat den Dreh raus und 

so kann der Betrachter sich zu ganz neuen Formen inspirieren lassen.
y www.schochsonders.ch

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist zweiseitig 
beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit einer Grammatur 
von 240 g/m2, sorgt mit seinem hohen Weißgrad für eine brillante 
Darstellung des Drucks sowie eine herausragende Farb- und Kon
trastausbildung. Durch seine weiche Oberflächenstruktur eignet er 
sich besonders für Folienveredelungen und Prägungen. Somit bietet 
Ensocoat 2S für anspruchsvolle Verpackungslösungen eine beidsei- 
tige Präsentationsfläche, die Eindruck macht.
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Mit der 
Supermarktisierung startete der Erfolg 

der Verpackungen.

Die Glaubwürdigkeit 
einer Marke ist ihr größtes 

Kapital !


