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Véllig unmdéglich! Das Titelbild, gestaltet von Schoch & Sonders, Ziirich/Schweiz, zeigt
eine Flasche, die so wohl nie am PoS stehen wird. Doch die Flasche hat den Dreh raus und
so kann der Betrachter sich zu ganz neuen Formen inspirieren lassen.

| www.schochsonders.ch

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist zweiseitig
beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit einer Grammatur
von 240 g/m?, sorgt mit seinem hohen Wei3grad fiir eine brillante
Darstellung des Drucks sowie eine herausragende Farb- und Kon-
trastausbildung. Durch seine weiche Oberfldchenstruktur eignet er
sich besonders fiir Folienveredelungen und Prégungen. Somit bietet
Ensocoat 2S fiir anspruchsvolle Verpackungslésungen eine beidsei-
tige Prasentationsfldche, die Eindruck macht.

storaenso
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Die Glaubwirdigkeit
einer Marke ist ihr groBBtes
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Mit der

Fehlinterpretationen
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an Glaubwidirdigkeit
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