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Reinheit und 
Hochwertigkeit ist 
die Botschaft der 

Smoothies.

Neues Konzept 
des Direktdrucks 
auf der Flasche.

Denkt strategisch: 
Philippe Becker.
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Anne Triebas Blick auf 
die Verpackungs- und 
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In den letzten Jahren erlebte der deutsche Getränke-Markt eine erfrischende 
Erweiterung seines bekannten Repertoires. Smoothies & Co sind mittlerweile auch 
unserorts keine Unbekannten mehr. Das eröffnet auch immer neue Möglichkeiten 
für das Packungsdesign, vor allem da der Trend hin zu regionalen Inhaltsstoffen 
und liebevollen Manufaktur-Produkten viel Freiraum für kreative Neuentwick-
lungen bereitstellt: Auf dem Titel feiert Spy Brand Communication, Köln, das 
Revival der guten alten Bügelflasche in Kombination mit moderner Shrink-Sleeve-
Labeltechnik für Oma Inges Hausrezepte mit den besten Früchten aus der Region 
– schön, lecker, regional.

Das Covermaterial ist das zweiseitig beschichtete Material 
Ensocoat 2S von StoraEnso. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier 
in einer Grammatur von 240 g/m2, sorgt mit seinem hohen 
Weißgrad für eine brilliante Darstellung des Drucks sowie 
eine herausragende Farb- und Kontrastausbildung. Durch 
seine weiche Oberflächenstruktur eignet er sich beson-
ders für Folienveredlungen und Prägungen. Somit bietet 
Ensocoat 2S für anspruchsvolle Verpackungslösungen eine 
beidseitige Präsentationsfläche, die Eindruck macht. 



5creat iv  verpacken 7/2012

C o n t e n t s  c r e a t i v  v e r p a c k e n  7 / 2 0 1 2

High Tea auf  
der Dachterasse ? 
Selfridges macht 
es möglich.

Engagiertes 
Produkt-  
und Verpackungs-
konzept:  
Kebe-Living.

Naturprodukt Reis 
braucht ebensolche 

Verpackung.
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