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Das Thema Getränke frisch und überraschend zu inszenieren – das war der 
 Anspruch von Wincommunication, Aachen. Um ein Maximum an Aufmerk-

samkeit zu generieren, bricht die Agentur bei der Gestaltung des Titelmotivs 
 bewusst mit Erwartungen. Der sofort erkennbare Widerspruch zwischen Verpa-
ckung und Inhalt weckt die Neugier des Betrachters und belegt die Wirksamkeit 

einer guten Verpackungsidee.
Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, einer Kartonsorte von 

Iggesund, die eigens für grafische Produkte mit außergewöhnlich hohen ästhe-
tischen Druckanforderungen kreiert worden ist. Der Karton ist beidseitig matt 

gestrichen und hat eine gleichmäßige Oberfläche. Diese, kombiniert mit besten 
Kartoneigenschaften sowie Veredelungs- und Prägemöglichkeiten, macht Inver-
cote Creato zu einem bestens geeigneten Partner für grafische Anwendungen. 



5creat iv  verpacken 7/2011

C O n t e n t S  C r e a t I v  v e r p a C k e n

So verkaufen sich 
Manufaktur-Nudeln 
im Internet.

»Finden Sie mal auf Anhieb 
1500 kleine Dekoäpfel am 

Draht …«

Hochwertige Pflegeprodukte für 
 Friseure und Kosmetiker können 
einen reduzierten Auftritt leben.

 Standards

To p T h e m a  ·  To p i c   30

To p T h e m a  ·  To p i c   32

E n t d e c k t  ·  D i s c o v e r e d   38

 TopThema · Topic

 Entdeckt · Discovered

editorial 3

creativ verpacken fragt: 
Martin Tomczyk, Werner Lang, 
Katja Seraidaris, Doris Weber, 
Martina Kunert, Hans C. Schmengler 6

ticker:
 agenturen / agencies 21
 ausgezeichnet / honored 21
 veranstaltungen / events 40
 Wettbewerbe / awards 40

Cartoon-verpackung 8

lesen & nachschlagen / literature 43

Designerbörse / designers exchange 33

profi-partner / business contacts 39

vorschau / preview 42

Impressum / imprint  42

kleinauflagen verpacken 28

Maßgeschneiderte verpackungen  
auch für kleinstmengen 28

Wie verpacken Sie Ihre kleine auflage ? 30

Haus Lichtenhain: 
Verpackung ist eine never  
ending story 32

kleine Wahrheiten: pixel vs. vektor 38

Meldungen 38, 41


