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Das Thema Getränke frisch und überraschend zu inszenieren – das war der 
Anspruch von Wincommunication, Aachen. Um ein Maximum an Aufmerk-

samkeit zu generieren, bricht die Agentur bei der Gestaltung des Titelmotivs 
bewusst mit Erwartungen. Der sofort erkennbare Widerspruch zwischen Verpa-
ckung und Inhalt weckt die Neugier des Betrachters und belegt die Wirksamkeit 

einer guten Verpackungsidee.
Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, einer Kartonsorte von 

Iggesund, die eigens für grafische Produkte mit außergewöhnlich hohen ästhe-
tischen Druckanforderungen kreiert worden ist. Der Karton ist beidseitig matt 

gestrichen und hat eine gleichmäßige Oberfläche. Diese, kombiniert mit besten 
Kartoneigenschaften sowie Veredelungs- und Prägemöglichkeiten, macht Inver-
cote Creato zu einem bestens geeigneten Partner für grafische Anwendungen. 
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