Anne Triebas Blick auf
die Verpackungs- und
Marketingwelt

»Absolute freestyle«:
Weinetiketten fir das
dritte Jahrtausend

Markenfiihrung - Brand Management E

Wenn Getranke die Menschen lenken,
sollte man als Unternehmer die Getranke

lenken. PROF. DR. ALEXANDER DEICHSEL

Die Leidenschaft fiir Marken
verbindet: Schoch & Sonders,
Ziirich/Schweiz

Einige Konsumenten sind durchaus bereit fiir das gute Gewissen auch etwas mehr
auszugeben. Sie wollen genieBen und legen dabei Wert auf Qualitat, Herkunft und
faire Handelsmethoden. Auch bei Getrénken findet man zunehmend Produkte aus

biologischem Anbau, mit Zutaten aus der Region oder Import aus fairem Handel.
Der Titel thematisiert diese wiinschenswerte Entwicklung an illustrierten Beispielen.
Idee und Gestaltung Sabinefunkdesign GmbH, Hamburg.

Der Titel wurde von Lohmann Druck, Bullay /Mosel, in 4c Euroskala Offsetdruck
mit partieller Kaltfolie Silber veredelt. Mit Kaltfolie unterlegt sind die Kaffeever-
packung (auBer Schriftzug »espresso« und die Tasse mit 70°), bei der Weinflasche
das Etikett und die Kapsel sowie der Silberrand bei der Getrankedose. Zuséatzliche
partielle Unterlegung mit Deckweil3 bei der Kaffeeverpackung, beim Etikett und
bei der Kapsel der Weinflasche sowie der Silberrand der Getrankedose.
Veredelung mit UV-Lack matt/glanz Effekt wie folgt: Schriftzug creativ verpacken,
Weinflasche, Kaffeeverpackung und Getrdnkedose in UV-Lack gldnzend, der Rest
in UV-Lack matt. Der Schriftzug creativ verpacken wurde zusétzlich hochgeprégt.

1 hitp://www.lohmann-druck.de
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