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Titelbeschreibung:

Luxus hat nichts mit Verschwendung oder Uberfluss zu tun. Im Gegenteil: Er bedeutet den verant-
wortungsvollen Umgang mit Wertvollem. Die Wertschitzung von Dingen, die viel Zeit und Zu-
wendung bediirfen, um zu entstehen - so wie dieses Magazin-Cover. Das »X« steht demnach nicht
nur fiir den zentralen Buchstaben im Wort Luxus, sondern bedeutet, dass dieses Cover erst durch
die verzahnte Zusammenarbeit der beteiligten Gestalter und Produzenten in dieser Form entste-
hen konnte. So die Gedanken von Clormann Design, Penzing, als Gestalter des Umschlags. —

www.luxurising-brands.com

Druck Aulenumschlag

Gedruckt wurde der Umschlagim 4c-Druck plus Schutzlack bei Trigger.Medien. Zum Einsatz kam dabei
die neue Rastertechnologie Auraia, die fiir Farbwiedergabe ohne Kompromisse und nicht mehr sichtbare
Rasterpunkte steht. — www.triggermedien.de
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Von Palegra wurden insgesamt 72 Ausstanzungen ohne Haltepunkte und Papierschnitzel umgesetzt. — www.palegra.de

Material Auflenumschlag:

Als Markenikone von Gruppo Cordenons feiert Stardream 2019 das 20-jihrige Bestehen. Als Teil der Pearl-&-Dream-Familie ist es
zellstofffarben und mit hochwertigen Perlglanzpigmenten beschichtet. Der gestanzte Auflenumschlag wurde auf Stardream Diamond
285 g/m?* gedruckt. — www.gruppocordenons.com

Material Innenumschlag:

Astropremium ist ein hochweifles Papier aus der Pack-&-Lining-Familie von Gruppo Cordenons. Mit seiner glatten Oberfliche eignet es
sich fiir eine Vielzahl von Premium-Anwendungen. Astropremium ist ausschliefflich in Weif} erhiltlich und in den Grammaturen 125, 145,
200, 250, 280, 320, 350 und 400 g/m? hergestellt. Es eignet sich fiir die gingigsten Druck- und Veredelungstechniken.

Der Innenumschlag wurde gedruckt auf Astropremium White 200 g/m?

Den Artikel iiber das Umschlagprojekt finden Sie auf Seite 16.
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