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Titelbeschreibung:
Bing-Bang-Boom – KH Design gratuliert creativ verpacken zu 
diesem runden Jubiläum und wünscht auch weiterhin sprü-
hende kreative Seiten. — www.khdesign.de 

Die Titelveredelung wurde von Lohmann Druck aus 
Bullay umgesetzt. Zur Hervorhebung einzelner Elemente 
des Titeldesigns wurde die Wortmarke »creativ verpacken« 
sowie die Wort-/Bildmarke »20 Jahre creativ verpacken« mit 
Kaltfolie unterlegt. Auch fünf der zahlreichen Luftschlan-
gen wurden mit Kaltfolie veredelt. Im Offsetdruck in 4c-
Euroskala wurde die Kaltfolie inline überdruckt. Zusätzlich 
ist hier das Drip-off-Lackierungsverfahren für effektvolle 
Matt-Glanz-Kontraste angewendet worden. Durch diese Veredelungstechnik erzielt man 
nicht nur Matt-Glanz-Effekte, sondern auch mittlere bis grobe Strukturen, die einen sehr 
starken visuellen und fühlbaren Eindruck aufweisen. Dieser verleiht der Titelseite eine 
zum Jubiläum passende, besondere Haptik. — www.lohmann-druck.de

Der Umschlag wurde auf Viva Card C2S 250 g/m² von Feld­
muehle Uetersen gedruckt. Viva Card – The Silky Smooth Ope-

rator – ist ein gestrichener Zellstoffkarton, der mit einer doppelt gestrichenen, matten Ober-
fläche auf einer oder zwei Seiten angeboten wird. Die hochweiße, helle, glatte und matte 
Oberfläche ermöglicht brillante Druckergebnisse. Aufgrund seines spezifischen Volumens 
und seiner Steifigkeit eignet sich Viva Card für eine Vielzahl von Verpackungen und für gra-
fische Anwendungen, wie Faltschachteln, Spielkarten, Einkaufstaschen, Postkarten oder 
Umschläge. Produktinformationen finden Sie unter www.feldmuehle-uetersen.com. 
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