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Titelbeschreibung:

Der Gesamtumschlag von creativ verpacken 6/2015 ist ein
Zusammenspiel von ungewdhnlichem Design, prizisen Pri-
gewerkzeugen und unterschiedlichen Heif§pragefolien. Ent-
decken Sie das Farbspiel der neuen Polarlight-Folie und die
ungewohnlich feinen Strukturen, die in die verschiedenen
Elemente eingearbeitet sind, in der Kombination mit einem
futuristischen Motiv - dem Future Girl.

Beteiligte Unternehmen:

Prigewerkzeuge: hinderer + miithlich GmbH & Co. KG

Prigefolien: Leonhard Kurz GmbH & Co. KG

Karton: Stora Enso Oyj

Prigemaschine: Gietz AG

Design: Agentur g.a.s

Priagemaschine: Gietz FSA 1060 Foil Commander
P Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist zweisei-
\ ) tig doppelt gestrichen. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier in einer

e

Grammatur von 300 g/m?, sorgt mit seinem hohen Weifigrad fiir
ensocoat eine brillante Darstellung des Drucks sowie eine herausragende

Farb- und Kontrastausbildung. Durch seine weiche Oberflichen-
struktur eignet er sich besonders fiir Folienveredelungen und Priagungen. Somit bietet
Ensocoat 2S fiir anspruchsvolle Verpackungslosungen eine beidseitige Prisentations-
fliche, die Eindruck macht. — www.storaenso.com
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