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Titelbeschreibung:
Tauchen Sie mit uns in die Welt des Veredelns ein und 
entdecken Sie die faszinierende Fülle des Prägefolien-

drucks. Der Gesamtumschlag von creativ verpacken 
6/2014 vereint mithilfe verschiedener Graviertechni-
ken von Prägewerkzeugen sowie farbig glänzenden 

Heiß folien die ständig wechselnden Eindrücke und 
Reize der Unterwasserwelt mit der Exklusivität und 
Einzigartigkeit des Prägens. So wird der Rochen mit 

seinen anmutigen Bewegungen durch das Wasser  
in den Blickfang des Umschlags gestellt.

Beteiligte Unternehmen an der Umschlagveredelung:
 Prägewerkzeuge: hinderer + mühlich KG, Göppingen – D
 Prägefolien: Kurz Stiftung GmbH & Co. KG, Fürth – D
 Karton:  Sappi GmbH, Alfeld – D
 Prägemaschine: Gietz AG, Gossau – CH
 Design:  Agentur g.a.s, Fürth – D
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