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Titelbeschreibung:

Tauchen Sie mit uns in die Welt des Veredelns ein und
entdecken Sie die faszinierende Fiille des Pragefolien-
drucks. Der Gesamtumschlag von creativ verpacken
6/2014 vereint mithilfe verschiedener Graviertechni-
ken von Prdgewerkzeugen sowie farbig glanzenden
HeiBfolien dlie standig wechselnden Eindriicke und
Reize der Unterwasserwelt mit der Exklusivitat und
Einzigartigkeit des Prdgens. So wird der Rochen mit
seinen anmutigen Bewegungen durch das Wasser

in den Blickfang des Umschlags gestellt.

Beteiligte Unternehmen an der Umschlagveredelung:
Pragewerkzeuge: hinderer + miihlich KG, Géppingen - D

Pragefolien: Kurz Stiftung GmbH & Co. KG, Flirth - D
Karton: Sappi GmbH, Alfeld - D

Pragemaschine: Gietz AG, Gossau - CH

Design: Agentur g.a.s, Flirth - D

Druck & Veredelung -
Printing & Finishing
Auffallen um jeden Preis ?
Rochengold extra
Produkte perfekt verpacken
Drink to Rethink

Champagner (-Verpackungen):
Die Suche nach der Vollendung ...

Neues Marketingkonzept fir
Sonnencreme: Das Auge kauft mit

Lackalarm goes Verpackung
Produkte fiir die Reise

Gréfin, Prinzessin oder Konigin?
Schimmer und Funkeln als Veredler
Konigliche Verpackung

Echten Mehrwert schaffen

Immer das Gleiche mit Sonderfarben
Holo-Effekte im UV-Lack

Position:

Welcher Karton setzt kreatives Design

fur Kosmetikverpackungen & Co.
optimal um?

Magie der Materialien

Papier als Markenbotschafter
Umweltfreundlich und doch edel
Messeauftritt vom Feinsten

Great design, inspiring paper choice
and brilliant print

Advent, Advent ...

Meldungen
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Highcons Euclid -
die digitale Revolution

Marke spart Zeit
Finger weg von meinem Liebsten

Stopp fur Falschungen
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