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Selbstdarstellungsdrang ist der Pfau wohl kaum zu lbertreffen. Um diesem Umstand Rech-
nung zu tragen, drangt der schéne Vogel geradezu ins prominente Zentrum des gestalte-
rischen Konzepts (siehe auch Artikel Seite 16).
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Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist zweiseitig
beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton sorgt mit seinem hohen
WeiBBgrad fiir eine brillante Darstellung des Drucks sowie eine
herausragende Farb- und Kontrastausbildung. Durch seine weiche
Oberflachenstruktur eignet er sich besonders flir Folienveredelun-
gen und Prdgungen. Somit bietet Ensocoat 2S fiir anspruchsvolle
Verpackungslésungen eine beidseitige Présentationsfléche, die
Eindruck macht.
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Neugriindung:
Aus J.F. Schwarzlose S6hne wurde
J.F. Schwarzlose Berlin.
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Wie die Verpackung den Markennamen transportiert ...

LONDON ICE TEA . &%

Retro-Look als Markenstrategie.



