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Gesine Gold Branding 
fokussiert die Aura des 
Besonderen.

Das feine Paisly-Muster 
macht aus dem Korsett 
ein Schmuckstück.

Der eigene Design-Stil 
als Markenzeichen  
für Verpackungen.

Mit einem neuen 
Konzept will Lindt 

eine junge, poly­
glotte Zielgruppe 

ansprechen.
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