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Fühlbare Oberflächen, das Spiel von Glanz und Mattheit, der Karton lebt und 
verführt zum Streicheln. Alle Sinne werden angesprochen, die Verbindung 
zwischen Verpackung und Inhalt wird perfekt.
Öffnen Sie den Reißverschluss und treten Sie ein in die Welt der Veredelung.
Der Gesamtumschlag von creativ verpacken 6/2011 zeigt die großartigen 
Möglichkeiten der Veredelung und des Designs durch »Heißfolienprägung« 
sowie »Blind- und Strukturprägung«.
Mit den neuesten Graviertechniken von Prägewerkzeugen in Verbindung mit 
hochleistungsfähigen Prägefolien erzielen Sie außergewöhnliche Exklusivität 
und einen hohen Grad an Aufmerksamkeit. 

Am Umschlag waren beteiligt:

	 Prägewerkzeuge:	 hinderer + mühlich KG, Göppingen – D
	 Prägefolien:	 Kurz Stiftung GmbH & Co. KG, Fürth – D
	 Karton:	 Sappi GmbH, Alfeld – D
	 Prägemaschine:	 Bobst Masterfoil 106 PR – CH
	 geprägt bei:	 Die Druckveredelung Köch + Glasder, Neuss – D
	 Druck:	 Druckerei Beck OHG, Süssen – D
	 Design:	 »Agence Claire D«, Prignac et Marcamps – F
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