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Die Kombination 
verschiedener Verede
lungen wird immer 
ausgeklügelter.

Pica Design hat sich der 
Verpackung für schöne Dinge 

verschrieben.

Für hochwertige Premiumprodukte ist das Prägeverfahren mit den Veredelungs
varianten »Heißfolienprägung« sowie »Blind und Strukturprägen« die heraus
ragende Verfahrenstechnik.
Der Gesamtumschlag von creativ verpacken 6/2010 zeigt eine außergewöhnliche 
Eleganz und Vielfalt an Gestaltungsmöglichkeiten wie »Struktur und  Relief in der 
Fläche«, »Paperscape« sowie »Microembossing« und »Blind prägen mit BGloss
Effekt«.
Dreidimensionale Ausformung bestimmen das Bild. Haptisches Erleben vermittelt 
als Botschaft Wertigkeit und Exklusivität; das Papier wird fühlbar aufgewertet. 
Um Veredelung perfekt zu verwirklichen und um das Außergewöhnliche zu er
reichen, ist das Zusammenspiel zwischen hochleistungsfähigen Prägefolien und 
Präzisionsprägewerkzeugen ein Muss: Hot Stamping Die Manufacturing Meets 
Design. 
Am Umschlag waren beteiligt:

 Prägewerkzeuge: hinderer + mühlich KG, Göppingen – D
 Prägefolien: Kurz Stiftung GmbH & Co. KG, Fürth – D
 Karton: Sappi GmbH, Alfeld – D
 Prägemaschine: Gietz AG, Gossau – CH
 Druck: Druckerei Beck OHG, Süssen – D
 Design: »Agence Claire D«, Prignac et Marcamps – F
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