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Titelbeschreibung:

Ein Portrait versucht die
Facetten von Charakter-
merkmalen in den Augen des
Betrachters zu einem Ganzen
zu fiigen. Um das komplette
Bild des Portraitierten entste-
hen zu lassen, braucht es auch
die Bereitschaft des Betrach-
ters, sich darauf einzulassen.
Das Cover des Portraitbands
stellt diesen Prozess typo-
grafisch nach. Es zeigt die
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»A«-Bestandteile als Puzzle und fiir den, der es sehen mochte,
das ganze »A«. Die Cover-Gestaltung kreierte Heintschel®,
Freising. — www.heintschel.haus

Das Material fiir die Um-
schlige dieser Zeitschrift

Ensocoat 2S

by Stora Enso

wird von Stora Enso her-
gestellt - dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Es handelt
sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flichengewicht
von 240 g/m? die dank ihrer Glitte, Weiflgrad und Helligkeit
exzellente Druckergebnisse gewidhrleistet. —
www.storaenso.com
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