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Titelbeschreibung:
Vom gesunden Smoothie bis zum zuckersüßen 
Donut: Convenience zieht sich durch verschiede-
ne Bereiche und geht weit über Fast Food hinaus. 
Zeitmangel und Bewusstseinsveränderungen in der 
Gesellschaft haben dazu geführt, dass es nicht mehr 
nur schnell gehen muss, sondern Convenience soll 
heute auch gesund, alltagstauglich und nachhaltig 
sein. Mit großen Lettern als Convenience-Produk-
te und plakativer Gestaltung unterstreicht Win 
Creating Images die Diversität, Lebendigkeit und 
Relevanz dieses Themas. — www.win-ci.de

Die täuschend echte Anmutung etwa von Streuseln auf einem Donut – nicht nur 
optisch, sondern auch haptisch durch den Einsatz eines rauen Strukturlacks: 
das ist die Spezialität von Achilles veredelt. Kreative Veredelungen wie hier auf 
dem Titel-Cover sind täglich geübte Praxis. Brandneu dagegen ist die in die-
sem Fall verwendete Folie. Die besonders kratzfeste und matte Achilles X-treme 
Matt LM® (Low Migration) wurde für den Lebensmittelbereich entwickelt und 
ist für den indirekten Lebensmittelkontakt geeignet. — www.achilles.de

Das Material für den Umschlag dieser Zeitschrift 
stammt von Zanders, Hersteller hochwertiger Spe-
zialpapiere und ‑kartons für Etiketten, Verpackun-

gen und grafische Anwendungen. Es handelt sich um die Qualität Zanpack silk, 
240 g/m2, das sich für hochwertige Verpackungen, zum Beispiel für Kosmetik 
oder Confiserie eignet. — www.zanders.com
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