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Titelbeschreibung:

Jeden Sommer ein neues Trend-
getrink: Von Sprizz, Pimm’s Cup
iiber Hugo zu Rhabarberschorle und
Spa-Water - da weift man gar nicht,
was man in dieser Saison am besten
bestellen soll. Das Coverdesign von
Markenliaison, Miinchen, zeigt,
wie Zitronenwasser leicht selbst

zu machen ist: Technology trifft
Zitronenwasser! Es ist Sommer! —
www.markenliaison.com

Zusatzinhalte werden iiber das Smartphone kommuniziert
(der Leser scannt einfach den NFC-Chip), wahrend das Cover
die Kernbotschaft mit einem Aufbau von handgezeichneten
llustrationslayern, teils mit Letterpress-Prigung, transpor-
tiert: Gedruckt und veredelt wurde der Umschlag von der
Wolf-Gruppe, Ingelheim. — www.wolf-ingelheim.de

Ensocoat 28 Das Material fiir den Umschlag die-

ser Zeitschrift wurde von StoraEnso
hergestellt—- dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Eshandelt

sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flichengewicht von
240g/m* Ensocoatbietetjetzt nochhohere Weifle und einenoch
schonere Blautonung. Ensocoat - Engagement fiir Luxus. —
www.storaenso.com
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