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Titelbeschreibung:
Mit Luxus umhüllt oder gefangen 
im goldenen Käfig – auf unserem 
Umschlag wird die Welt verführt 
mit digitaler Scodix-Veredelung in 
transparentem Lack und in Folie. 
Das Besondere ist die werkzeug
lose Applikation – günstig also 
auch für kleinste Auflagen. Die 
OFT GmbH aus Neuss realisier-
te in Zusammenarbeit mit Scodix 
diesen Entwurf von der Agentur de/sign Heinisch. Die vierfar-
bige Offset-Basis druckte SD-Druck (Neuss) auf Viva Card C2S,  
250 g/m2, von Feldmuehle Uetersen. 

Viva Card – The Silky Smooth 
Operator – ist ein gestrichener 

Zellstoffkarton, der mit einer doppelt gestrichenen, matten 
Oberfläche auf einer oder zwei Seiten angeboten wird. Die hoch 
weiße, helle, glatte und matte Oberfläche ermöglicht brillan-
te Druckergebnisse. Aufgrund seines spezifischen Volumens 
und Steifigkeit eignet sich Viva Card für eine Vielzahl von Ver-
packungen und grafische Anwendungen, wie Faltschachteln, 
Spielkarten, Einkaufstaschen, Postkarten oder Umschläge. 
Produktinformationen finden Sie auf www.feldmuehle-uetersen.
com oder besuchen Sie uns auf der Fach Pack 2016, Stand 336, 
Halle 7A
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