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Titelbeschreibung:
Fantasie und Kreativität sind 
faszinierende Eigenschaften, 
die nie aus der Mode kom-
men. Mehr denn je können 
wir uns heute vermeintlich 
verrückte Dinge erträumen 
und sie am Ende tatsächlich 
realisieren. Indeed, Hamburg, 
weckt mit der Titelgestaltung 
unsere Gelüste: Passend zum 
Thema Convenience sorgen 
kleine Papierdrohnen dafür, 
dass uns leckere asiatische Speisen direkt in den Mund fliegen.  
Das Schlaraffenland ist so nah. — www.indeed-innovation.com

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von 
Stora Enso ist zweiseitig beschichtet. 
Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit 
einer Grammatur von 240 g/m2, sorgt 
mit seinem hohen Weißgrad für eine 

brillante Darstellung des Drucks sowie eine herausragende 
Farb- und Kontrastausbildung. Durch seine weiche Oberflä-
chenstruktur eignet er sich besonders für Folienveredelungen 
und Prägungen. Somit bietet Ensocoat 2S für anspruchsvolle 
Verpackungslösungen eine beidseitige Präsentationsfläche, die 
Eindruck macht. — www.storaenso.com
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