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mediteraner 
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Aromaschutz  groß 
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luftdichte Kaffeedose.

M a r k e n f ü h r u n g  ·  B ra n d  M a n a g e m e n t   22

n Markenführung ·  
Brand Management

n Convenience

Aus der juristischen Praxis: 
Recherchieren geht über Probieren 22

Convenience im Sinne der Marke 23

Aus der Konsumentenpsychologie: 
Streicheln, verlieben, kaufen 23

Meilenstein der Entwicklung … 8

Cenovis: 
Eine Marke macht sich frisch 10

Nachhaltig convenient 11

Genuss.Nachhaltigkeit.Design: 
Verpackungskonzept für die Sinne 12

Bericht aus New York: 
Softeis aus der Kühltruhe 14

Convenience und Tradition 15

Nach dem Relaunch: 
Convenience neu gedacht  16

Neue Flexibilität in Anwendung 17

Easy using packs 18

Mit Innovationen Kunden gewinnen 19

Meldungen 13, 20

S c h w e r p u n k t  ·  F o c u s   12

S c h w e r p u n k t  ·  F o c u s   15

Titelbeschreibung:
»Die Notwendigkeit schafft die Form !« (Wassily Kandinsky)
Nicht nur Grafikdesign spielt bei der Produktpräsentation am PoS eine wichti-
ge Rolle, sondern vor allem auch eine elegante, produktgerechte Formidee mit 
sinnvollem Handling, meint die Düsseldorfer Agentur Paxx, die das Titelmotiv 
entworfen hat. y www.paxx.de

Der Umschlag dieser Ausgabe wurde auf Carta 
Allura 240 g/m2 gedruckt. Carta Allura ist der neue 

Faltschachtelkarton mit gestrichener Rückseite (GC1) von Metsä Board und in 
den Flächengewichten von 225 – 320 g/m2 erhältlich. Carta Allura wurde speziell 
für die Anforderungen von Luxusverpackungen entwickelt und ist, aufgrund 
einer ausgezeichneten Glätte, ideal für Folienlaminierungen und andere spezielle 
Effekte einsetzbar. Wie alle Kartonqualitäten von Metsä Board wird auch Carta 
Allura aus Frischfasern, nach dem Prinzip des »lightweighting«, hergestellt.
y www.metsaboard.com

Juristische Praxis:  
sorgfältige Marken- und Rechts-
recherche notwendig.§§
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Oft nicht sichtbar:  
Reißfestigkeit von Lebensmittelfolien.

Bettina Gabriel  betreut Marken 
am liebsten komplett.
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Genuss und Verantwortung 

Müssen sich  
Genuss und Verantwortung  

ausschließen ? 

Eine Umfrage.


