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Juristische Praxis:
sorgféltige Marken- und Rechts-
recherche notwendig.

Titelbeschreibung:

»Die Notwendigkeit schafft die Form !« (Wassily Kandinsky)

Nicht nur Grafikdesign spielt bei der Produktprésentation am PoS eine wichti-
ge Rolle, sondern vor allem auch eine elegante, produktgerechte Formidee mit
sinnvollem Handlling, meint dlie Dusseldorfer Agentur Paxx, die das Titelmotiv
entworfen hat. 1www.paxx.de
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M etsa Der Umschlag dieser Ausgabe wurde auf Carta
Allura 240 g/m? gedruckt. Carta Allura ist der neue
Faltschachtelkarton mit gestrichener Rlickseite (GC1) von Metséa Board und in
den Fldchengewichten von 225-320 g/m? erhiltlich. Carta Allura wurde speziell
fiir die Anforderungen von Luxusverpackungen entwickelt und ist, aufgrund
einer ausgezeichneten Glétte, ideal fiir Folienlaminierungen und andere spezielle
Effekte einsetzbar. Wie alle Kartonqualitdten von Metsé Board wird auch Carta
Allura aus Frischfasern, nach dem Prinzip des »lightweighting«, hergestellt.
1 www.metsaboard.com
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Bettina Gabriel betreut Marken
am liebsten komplett.

TopThema - Topic B

Oft nicht sichtbar:
ReiBfestigkeit von Lebensmittelfolien.

TopThema - Topic Ef]

Miissen sich
Genuss und Verantwortung
ausschlieBen ?

Eine Umfrage.




