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In dieser Ausgabe zum Thema Convenience hat Schoch & Sonders, Ziirich/Schweiz, eine

besondere Verpackung der August Faller AG, Waldkirch, in Szene gesetzt. Es handelt sich
um eine Faltschachtelkonstruktion sowie ein Multipage-Etikett (weitere Details auf Seite 31
dieser Ausgabe). Mit diesem Sujet wird aufgezeigt, dass auch im Bereich der Medizinalpro-

dukte immer wieder aufs Neue das Unmdgliche méglich gemacht wird.

1 www.schochsonders.ch 1\ www.august-faller.de
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Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist zweiseitig
beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit einer Grammatur
von 240 g/m?, sorgt mit seinem hohen Wei3grad fiir eine brillante
Darstellung des Drucks sowie eine herausragende Farb- und Kon-
trastausbildung. Durch seine weiche Oberfldchenstruktur eignet er
sich besonders fiir Folienveredelungen und Prégungen. Somit bietet
Ensocoat 2S fiir anspruchsvolle Verpackungslésungen eine beidsei-
tige Prasentationsfldche, die Eindruck macht.

storaenso
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