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Convenience Food, dieser Trend im Foodbereich ist ein stetig wachsendes Feld,  
das sich permanent an die Wünsche der Verbraucher anpasst und daher großes 
Potential für Innovationen in der Verpackung bietet: gefroren, gekühlt, Single-
Serve-Portionen, bite-size, Familien-Packs, eat-now-eat-later-Optionen – Kon-
sumenten verlangen eine breitere Palette von Produkten, die besser auf ihren 
 eigenen Lebensstil angepasst sind. Der sich immer wieder neu erfindende Coffee-
to-go Becher ist für Spy Brand Communication, Köln, die perfekte Metapher, 
diesen Trend visuell auf den Punkt zu bringen.

Das Covermaterial ist ein zweiseitig beschichtetes Material 
Ensocoat 2S von StoraEnso. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier 
mit einer Grammatur von 240 g/m2, sorgt mit seinem hohen 
Weißgrad für brilliante Darstellung des Drucks sowie eine 
herausragende Farb- und Kontrastausbildung. Durch seine 
weiche Oberflächenstuktur eignet er sich besonders für 
Folienveredlungen und Prägungen. Somit bietet Ensocoat 
2S für anspruchsvolle Verpackungslösungen eine beidseitig 
Präsentationsfläche, die Eindruck macht. 
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