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Ein Burger auf die Hand, der Soft-Drink aus der Dose oder ein Nudel-Snack als 
Stärkung zwischendurch. Zeitmangel und Stress zwingen die Verbraucher weltweit, 
anstelle von langwierig zubereiteten Mahlzeiten, eher auf praktische Convenience-

Food zu setzen. Diese schnelle Art der Nahrungsaufnahme ist längst nicht mehr 
einfältig. Vielmehr ist heute Vielfalt in Sorte und Verpackung die Regel. Produkte 

auf Gabeln aufgespießt, quasi essfertig, stellen dies dar. Heroisch auf strahlend 
blauem Fond – eiskalt und frisch, angelegt von der Agentur WINcommunication, 

Aachen, die das Titelmotiv entworfen hat.
Den besonderen Schimmer gibt der Karton Metalprint von Iggesund, Igge-

sund / Schweden, dem Motiv, ein mit metallisiertem PET einseitig laminierter Karton. 
Die metallisierte Oberfläche ist mit einer außergewöhnlich guten Oberflächenglätte 

für eine direkte Bedruckung vorbereitet. 
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