Neue Wege der
Kommunika-
tion zwischen
Verpackung und
Verbraucher

Anne Triebas Blick auf
die Verpackungs- und
Marketingwelt.

Markenfithrung - Brand Management m

Briickenbauer
zwischen Briefing
und marktfahiger

Lésung

Von der Orientie-
rungshilfe zum préfe-
rierten Produkt

Ein Burger auf die Hand, der Soft-Drink aus der Dose oder ein Nudel-Snack als
Stdrkung zwischendurch. Zeitmangel und Stress zwingen die Verbraucher weltweit,
anstelle von langwierig zubereiteten Mahlzeiten, eher auf praktische Convenience-
Food zu setzen. Diese schnelle Art der Nahrungsaufnahme ist langst nicht mehr
einféltig. Vielmehr ist heute Vielfalt in Sorte und Verpackung die Regel. Produkte
auf Gabeln aufgespieB3t, quasi essfertig, stellen dies dar. Heroisch auf strahlend
blauem Fond - eiskalt und frisch, angelegt von der Agentur WINcommunication,

Aachen, die das Titelmotiv entworfen hat.

Den besonderen Schimmer gibt der Karton Metalprint von Iggesund, Igge-
sund/Schweden, dem Motiv, ein mit metallisiertem PET einseitig laminierter Karton.
Die metallisierte Oberfléche ist mit einer auBergewéhnlich guten Oberflichenglétte

fiir eine direkte Bedruckung vorbereitet.

Convenience

Convenience:
Nur bequem reicht nicht

Mehr Vertrauen durch Transparenz

Neue Wege im PoS-Marketing:
Uber die sprechende Verpackung und
individuelle Fenster

Cocktails im convenienten Beutel
Multi-layer plastics feed snacks growth
Safe and assure

Position:

Optimale Barrierefunktionen mit
nichts als Papier:

Die verantwortungsvolle Verpackungs-
l6sung

= Markenfiihrung -
Brand Management

Keine Angst vor der Nuance!

Verpackung dient Marke

= Portrait

WERMUTHGRAFIK:
Design als Briicke
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