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Titelbeschreibung:
Am PoS geht es bunt zu. Die
Flasche wird mit einer Bande-
role angeboten, um sie neben
. eI | | dem eigentlichen Produkt-
i . ‘ . l|I } AL MR s inhalt noch attraktiver zu
‘ | \ | . ol | machen. Das Sortiment an
‘|| i H h !lH { . s , il Schlipsen wird mit einem ver-
W‘M || ._1 hll :":nl i i e T meintlichen Preisvorteil auf
v — r 2 A einer eigenwilligen Display-

form présentiert, mit einem
Dufttester als Nachbarn. Und
die Produkte in den Kartona-
gen stiirzen dem Betrachter formlich entgegen, unterstiitzt
durch ein lautstarkes Megaphon. Den Titel konzipierte und
illustrierte Donkey, Hamburg. — www.donkey.de

Der Titel wurde in Zusammenarbeit mit Einsatz Creative
Production ausgefeilt und reingezeichnet. Seit Jahren ist Ein-
satz Partner von Donkey und spielt nicht nur bei dieser Titel-
gestaltung, sondern auch bei der Produktion zahlreicher Ver-
packungen eine tragende Rolle. Von der Reinzeichnung bis zur
Abwicklung der Produktion. — www.einsatz.de
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