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Titelbeschreibung:

Die Verpackung am PoS - Ef erp acken e
sie steht auf einem Podest, E -
einer Bithne und strahlt 3 \

hinaus in die Welt. Eine
Welt des Markenerlebens,
der emotionalen Kunden-
bindung und der multi-

sensorischen Sinnesrei-
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ze. Diese Welt ist geprigt
vom Produkt und dessen
Verpackung, das mit sei-
ner visuellen, inhaltlichen
und sprachlichen Tonalitit
maflgebend entscheidet, wie der PoS gestaltet und erlebt wer-
den kann. Den Titel gestaltete Win Creating Images, Berlin.
— www.win-ci.de

ARG Das Material fiir den Umschlag
dieser Zeitschrift
Zanders, Hersteller hochwertiger

Zanders stammt von
Spezialpapiere und -kartons fiir Etiketten, Verpackungen
und grafische Anwendungen. Es handelt sich um die Quali-
tat Zanpack silk2 240 g/m2, das sich fiir hochwertige Verpa-
ckungen, zum Beispiel fiir Kosmetik oder Confiserie eignet. —
www.zanders.com
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