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Titelbeschreibung:

Die Dresscodes und Trends der Mode-
branche sind im Grunde tbertragbar
auf die Verpackung. Produkte sind nicht
nur Verbrauchsgiiter, sondern durch ihr
Erscheinungsbild auch ein Medium der
Selbstidentifikation. Wire das Produkt
eine Person - welches Outfit wiirde es

wihlen? Was wird kaschiert und was in

Szene gesetzt? Wem fiihlt es sich nah und wo fiihlt es sich am
wohlsten? Design- und Kaufentscheidungen sind fest mitein-
ander verkniipft, meint das Team von KH Design, Offenbach,
das das Titelmotiv gestaltet hat. — www.khdesign.de

©f6|dmueh|e Der Umschlag wurde gedruckt
auf Viva Card C2S 250 g/m? von

der Feldmuehle Uetersen. Viva Card - The Silky Smooth
Operator - ist ein gestrichener Zellstoffkarton, der mit einer
doppelt gestrichenen, matten Oberfliche auf einer oder zwei
Seiten angeboten wird. Die hochweifle, helle, glatte und matte
Oberfliche ermoglicht brillante Druckergebnisse. Aufgrund
seines spezifischen Volumens und seiner Steifigkeit eignet sich
Viva Card fiir eine Vielzahl von Verpackungen und grafischen
Anwendungen, wie Faltschachteln, Spielkarten, Einkaufs-
taschen, Postkarten oder Umschldge. Produktinformationen
finden Sie auf www.feldmuehle-uetersen.com oder besuchen Sie
uns auf der FachPack 2016, Stand 336, Halle 7A.
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