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Titelbeschreibung:
Wer bin ich? Das Image 
einer Marke ist für viele 
einer der wichtigsten Grün­
de, aller Welt zu zeigen, 
wer man ist. Für Packaging 
Designer wie Paxx, die 
Düsseldorfer Titelgestalter 
dieser Ausgabe, ist die Visu­
alisierung eines Marken­
images beinah so etwas 
wie das Lebenselixier ! Inte­
ressant dabei ist, wie oft 
wir uns selbst auch nach 
jahrzehntelanger Arbeit 
mit und von Markenpsy­
chologie verführen lassen.
y www.paxx.de

Der Umschlag dieser 
Ausgabe wurde auf Carta 
Allura 240 g/m2 gedruckt. 
Carta Allura ist der neue 
Faltschachtelkarton mit ge­
strichener Rückseite (GC1) 
von Metsä Board und in 
den Flächengewichten von 
225 – 320 g/m2 erhältlich. 
Carta Allura wurde speziell 
für die Anforderungen von 
Luxusverpackungen ent­
wickelt und ist, aufgrund 
einer ausgezeichneten 
Glätte, ideal für Folien­
laminierungen und andere 
spezielle Effekte einsetzbar. 
Wie alle Kartonqualitäten 
von Metsä Board wird auch 
Carta Allura aus Frisch­
fasern, nach dem Prinzip 
des »lightweighting«, 
hergestellt.
y www.metsaboard.com
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