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In dieser Ausgabe von creativ verpacken geht es um Packungsdesignagenturen,  
die täglich Kunden beraten, begleiten, Verpackungen konzipieren, gestalten und 
produzieren. Schoch & Sonders, Zürich / Schweiz, hat das »unmögliche« Titel-
bild zum Thema gestaltet und zeigt, womit Kreativität auch im digitalen Zeitalter 
beginnt: mit einem Stift und einem leeren Blatt Papier.
y www.schochsonders.ch

Das Umschlagmaterial Performa Alto von Stora Enso ist ein 
mehrlagiger GC1 Karton mit gebleichtem Zellstoff in der Deck- 
und Unterlage in 260 g/m2. In der Mittellage wird gebleichter 
Zellstoff und CTMP verwendet. Der Karton ist auf der Vorder-
seite zweifach und auf der Rückseite einfach gestrichen. Er 
eignet sich besonders gut für hochveredelte Anwendungen.
y www.storaenso.com
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