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Kinder wissen was sie wollen und als neue Könige der Familie verstehen 
sie es, ihre Eltern zum Kauf zu bewegen. Aber wie gut und wie sicher sind 
Produkte für Kinder in einem Markt, der sich durch die enorme Zahl an 
Fälschungen in puncto Qualität ständig in Bedrängnis befindet. Das Konzept 
zum Titel von Spy Brand Communication, Köln, greift diese Unsicher
heiten auf und überträgt unseren Kindern die Alleinherrschaft über Kauf
entscheidungen vor den ratlosen elterlichen Dienstboten.

Das Umschlagmaterial ist ein zweiseitig beschichtetes 
Material Ensocoat 2S von Stora Enso. Der Multi-Layer 
SBS-Karton, hier mit einer Grammatur von 240 g/m2, 
sorgt mit seinem hohen Weißgrad für brilliante Darstel-
lung des Drucks sowie eine herausragende Farb- und 
Kontrastausbildung. Durch seine weiche Oberflächen
stuktur eignet er sich insbesondere für Folienveredlun
gen und Prägungen. Somit bietet Ensocoat 2S für 
anspruchsvolle Verpackungslösungen eine beidseitige 
Präsentationsfläche, die Eindruck macht. 

„ Jedes vererbungsfähige 
Leistungssystem zeigt sich 
als sorgfältig geführtes 
Markengeschäft.
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„ Gerade bei Kindern hat 
Verpackung eine heraus­
ragende Bedeutung.


