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Sicherheit fordert 
Kreativität heraus.

Es kommt auf Details an –  
so auch beim Relaunch  
für das (Tee-) Handelshaus 
Paul Schrader.

Ideen – wie aus einem Guss: 
Christophe Pradère und seine 

Agentur BETC Design.
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Anne Triebas Blick auf 
die Verpackungs- und 
Marketingwelt.

Nicht nur Doktortitel sind von Plagiaten bedroht. Auch das eigene Produkt will auf dem 
internationalen Markt vor immer professioneller agierenden Plagiatoren geschützt werden. 
Seriennummern und Zertifikate, Mikro-Schrift und Mikro-Farbcodes, Hologramm-Tags und 

RFID-Chips – all das sind Instrumente, Fälschungen zumindest zu reduzieren. Die Zahl der 
kopierten Waren, die an den Grenzen der europäischen Union entdeckt werden, hat sich in 
den letzten 15 Jahren vervierfacht. Da würde es nicht wundern, wenn das eine oder andere 

Produkt der Zukunft vor lauter Sicherheitsmerkmalen kaum noch erkennbar ist. Vielleicht 
wird aus der Not aber auch eine Tugend: Guillochen und handgesetzte Wachs-Siegel verlei-

hen seit jeher den Eindruck von Wertigkeit und Stil, meint WINcommunication, Aachen, 
als Gestalter des Titels.

Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Duo 410 g/m2 von Iggesund Paperboard. 
Invercote Duo besteht aus zwei gegen einander geklebten Lagen des dreifach gestrichenen 

Invercote G, deren Vor- und Rückseite bestens bedruckbar sind. Aufgrund Stärke und 
Steifigkeit des Materials eignet es sich insbesondere für Displays und hochwertige Geschenk-

verpackungen. Invercote Duo ist vorzugsweise geeignet zum Verpacken von Aroma- und 
Duft-empfindlichen Produkten.
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Nicht das Tier, 
sondern der 

Besitzer achtet auf 
die Verpackung –  
ein Überblick der 

Gesellschaft für 
Innovative Markt-

forschung.

Wenn das Geld für eine groß
angelegte Mediakampagne fehlt, 
dann sind Ideen gefragt.

Nachhaltigkeit klingt gut 
 – Recycling eher grau – , 

da darf es schon mal silbrig 
werden.
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