
Kunden- und Produkt-spezifische Sicherheit 
bieten ausgeklügelte Verfahren.

»No logo« als 
Marketinginstrument 

auf Erfolgskurs.

Design Ahead bietet 
Chef-Betreuung und ein 
kompetentes Team.
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In Zeiten der Globalisierung erschließen Markenhersteller immer neue, lukrative 
Märkte. Erfolgreiche Marken schaffen Begehrlichkeiten, auch und gerade in so 

genannten Schwellenländern, lästige Begleiterscheinungen sind billige Marken- 
und Produktplagiate – insbesondere aus Asien. Ein schwacher Trost: der Geist der 

Marke wird auch auf diese Weise verbreitet, denn kopiert wird nur, was gut ist, 
und sicherlich bleibt die Frage, ob die Konsumentin, die in Thailand für ein paar 

Baht eine »Louis Vuitton Tasche« erwirbt, auch bereit wäre, ein Monatsgehalt für 
das Original auszugeben.

Idee und Gestaltung: Sabinefunkdesign, Hamburg.

Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, einer Kartonsorte 
von Iggesund, die eigens für grafische Produkte mit außergewöhnlich hohen 

ästhetischen Druckanforderungen kreiert worden ist. Der Karton ist beidseitig 
matt gestrichen und hat eine gleichmäßige Oberfläche. Diese, kombiniert mit 

besten Kartoneigenschaften sowie Veredelungs- und Prägemöglichkeiten, macht 
Invercote Creato zu einem idealen Partner für grafische Anwendungen.
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Übergreifendes 
Projekt der HAWK 

Hildesheim:  
Gestaltung für eine 

Regionalmarke.

Dr. Power, ein 
innovatives 
Kaugummi-Erlebnis 
von Tatjana Sohn 
(Abschluss 2010) 
an der Kunstschule 
Wandsbek.

Die Fußball-WM stellt Markeninhaber 
immer wieder vor interessante Heraus-

forderungen.
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