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Titelbeschreibung:

verpacken ...

Die neusten Toni-Gard-
Diifte GRL PWR und A
BETTER MAN sind fiir
junge Powerfrauen und
den modernen Gentleman.
Zwei Lebensgefiithle nah
am aktuellen Zeitgeist. Ein
modernes Ying und Yang.
Knalliges Rot, gepaart mit
Pink, vermitteln visuell die

Energie zu: »Lass dir von

niemandem reinreden!«.
Der Kklassisch elegante
Schwarz-Weif3-Kontrast bildet die Welt fiir die Aufforderung:
»Sei ein besserer Mann!«. Titel wie auch die Verpackung
gestaltete Donkey, Hamburg — www.donkey.de

Der Titel wurde in Zusammenarbeit mit Einsatz Creative
Production ausgefeilt und reingezeichnet. Seit Jahren ist Ein-
satz Partner von Donkey und spielt nicht nur bei dieser Titel-
gestaltung, sondern auch bei der Produktion zahlreicher Ver-
packungen eine tragende Rolle. Von der Reinzeichnung bis zur
Abwicklung der Produktion — www.einsatz.de
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