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Titelbeschreibung: :_p@rpackeav
Natur. Kosmetik. Umweltbewusstsein. B
Kohle fiir unsere Haut, Birkenwasser fiir g

unsere Haare oder Kokosnuss fiir unsere

-

\I-.-:-r
Lippen. Eine neue Range der Naturkos- ) gk
metik ist geboren. Sie ist authentisch, A

schon, echt und hat nichts mehr mit
Oko-Denken zu tun. Die Packagings fiir

die natiirlichen Wunderprodukte sollen
erzahlen, woher sie kommen, die Schon-
heit reprisentieren, sowie zeigen, wie viel Wissen und Wirksamkeit
darin enthalten sind. Und genau dieses Zusammenspiel kénnen wir
in den Regalen bestaunen, meinen Win Creating Images, Berlin,
zum Entwurf ihres Titelbildes. — www.win-ci.de

Gedruckt wurde der Umschlag im Offsetdruckverfahren bei Eberl
Print in Immenstadt mit speziell dafiir gemischten Folienfarben
und einem matt glinzenden Dispersionslack. Anschlieflend erfolg-
te — als letzte Veredelungsstufe - die Heif}folienpragung mit trans-
parenter Diffraktionsfolie. — www.eberl.de

Das Material fiir den Umschlag die-
za nders ser Zeitschrift stammt von Zanders,
= Hersteller hochwertiger Spezialpapie-
re und -kartons fiir Etiketten, Verpackungen und grafische An-
wendungen. Es handelt sich um die Qualitit Chromolux pearl,
250 g/m?, die sich durch ihre edle Perlmutt-Optik auszeichnet. —
www.zanders.com
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