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Bei Verpackungen gilt: Der Lack ist die
Kronung, das i-Tipfelchen, das gewisse
Extra. Mit der richtigen Veredelung lassen
sich Wirkung und Botschaft gezielt steu-
ern. So wurde auch das Coating Wheel ©
von Actega auf dem Titel von creativ ver-
packen mit einer Lackkombination aus dem
eigenen Hause aufgewertet.

Doch fir echte Hochwertigkeit ist das

passende Substrat ebenso wichtig. Ein Bei-
spiel ist die Umschlagklappe dieser Ausgabe mit der versteckten Info-
grafik: Damit sie hiufiges Offnen und Schlieflen an der dunklen Falz
aushilt, wurde hier auf Ensocoat 2§™ Karton gedruckt.

Die beteiligten Unternehmen des Umschlagprojekts:

o Uberdrucklack: ACTEGA Terra GmbH
o Karton: Stora Enso

o Druck: KBA-Sheetfed Solutions

o Design: pacproject GmbH

Das Material fiir den Umschlag dieser Zeit-

Ensocoat 2S

by Stora Enso

schrift wurde von Stora Enso hergestellt -
dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Es handelt sich um die Sorte
Ensocoat 2S™ mit einem Flichengewicht von 240 g/m? Ensocoat bietet
jetzt noch hohere Weifle und eine noch schonere Blautonung. Ensocoat
- Engagement fiir Luxus. — www.storaenso.com
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