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Titelbeschreibung:
Ob bewusst oder unbewusst – 
Typografie und Farben erzeugen 
bei jedem von uns Assoziationen 
zu bekannten Marken. Erst Farbe 
und Typografie machen Marken 
unverwechselbar, einprägsam und 
eigenständig, meint die Agentur 
KH Design, Offenbach, die den 
Titel von creativ verpacken gestaltet 
hat. — www.khdesign.de 

Der Umschlag wurde gedruckt 
auf Viva Card C2S 250 g/m² von 

der Feldmuehle Uetersen. Viva Card – The Silky Smooth Ope-
rator – ist ein gestrichener Zellstoffkarton, der mit einer dop-
pelt matt gestrichenen Oberfläche auf einer oder zwei Seiten 
angeboten wird. Die hochweiße, helle und matte glatte Ober-
fläche ermöglicht brillante Druckergebnisse. Aufgrund von 
spezifischem Volumen und Steifigkeit eignet sich Viva Card 
für eine Vielzahl von Verpackungen und grafischen Anwen-
dungen, wie Faltschachteln, Spielkarten, Einkaufstaschen, 
Postkarten oder Umschläge. Produktinformationen finden Sie 
unter www.feldmuehle-uetersen.com oder besuchen Sie uns auf 
der Drupa 2016, Stand F21, Halle 4. 
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